—
-~
-
-~
—_—
S~
—
-
—_—
—~—
—
o~
~
p—
—_—
-~
—
—_—
o~
—~
~—
—
A~
)
)
_—
—_—
-~
_—
—_—
_—
-—
—_—
o~
A~
_—
-
—
-~
~
—_—

(

AGENCIA

Relatos de
Solucodes de
Problemas de
Comunicagéqo

BLANCO.25




RELATO 1

Licitante: Blanco Lima Comunicagdo e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Camara Municipal de Francisco Beltrgo
Titulo: A decisdo comega por vocé!
Data de produgao: junho de 2025
Veiculagao: a partir de junho de 2025
Distribuicdo: RPCTV, TV Beltrdo, Agdo TV e redes sof

o
Q.

is (Instagram, Facebook e

YouTube).

O Cenario A baixa participagdo popular enfraguece a democracia, permitindo que
projetos sejam aprovados sem debate € sem refletir os reais interesses da
comunidade. Isso favorece praticas como o clientelismo e pode resultar
em politicas publicas falhas ou de nectadas das necessidades da
populagao
Esse desinteresse é causado por fatores como desinformacéo, baixa
transparéncia, desconfianca nos politicos e dificuldade de acesso as
sessbes legislativas. Sem a presenca e cobranga dos cidaddos, os
vereadores tendem a se afastar da populacdo e priorizar interesses
pessoais ou de grupos especificos, comprometendo a representatividade
e a boa gestédo dos recursos publicos, especialmente em areas como
saude e educagao.

A Solugédo Para mudar esse cenario, &€ fundamental investir em campanhas de

educacéo politica, aumentar a transp
e sessdes online, e criar oportunidad
comunidade, como audiéncias publi¢gas e eventos locais. A participagao
ativa dos cidaddos é essencial para garantir uma gestdo mais justa,
eficiente e democratica. A agéncia planejou e iniciou sua comunicacéo
em janeiro de 2025 com diversas campanhas e a¢des para que o cidaddo
estivesse mais presente nas decisdes € no cotidiano da Camara.

réncia com a divulgagao de atas
de aproximacao entre Camara e

Uma das principais iniciativas foi a criagéo de uma campanha institucional
com pessoas locais, que sdo cidaddos, convidando a populagdo a
participar ativamente das agdes e dgs trabalhos dos vereadores. Esses
porta-vozes utilizaram uma linguagem acessivel e empatica para
estimular o envio de sugestoes, criti¢ 3 e ideias que refletissem as reais .
necessidades da comunidade. %
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Resultado As campanhas geraram impacto imedigto e mensuravel: em janeiro/2025
o Instagram tinha aproximadamente| 1.300 seguidores e no Ultimo
levantamento em julho/2025 alcangamos 4.083 seguidores, o numero
pessoas acompanhandoaCamaraaumentouem214,08%,demonstrando
que o uso de linguagem acessivel e rostos familiares gerou identificagéo
e confianga.

(7]

Além disso, mais de 300 sugest populares foram enviadas via
plataforma digital da campanha, e divéersas delas pautaram discussées
em plenario. A participagdo em audiéncias publicas também dobrou em
relagdo ao ano anterior.

Com esses avangos, a Camara de Francisco Beltrao passou a ser
reconhecida e ter mais participagao entre adultos e jovens, reforcando a
importancia de aproximar o cidadao da|politica local como ferramenta de
transformacao real.

Pecas 1. Antncio de jornal 13x17cm: neste anuncio utilizamos a personagem
principal, uma jovem, ela sendo a cara da campanha traz a mensagem
principal “A sua voz faz toda a diferenga” também direcionando para um
QR Code.
2. Banner web 1170x250px: os banners foram veiculados em portais de
noticias da regidao, com o objetivo de direcionar o publico para o link de
sugestdes.
3. Post 1080x1350px: incentivar a
para que seja debatida pelos verea;
redes sociais e impulsionada.

4. Filme de 30”: neste filme trouxemos a populacgao falando sobre suas
sugestdes, o objetivo é mostrar que a beltronense esta participando e
que os demais também devem. O filme foi veiculado na TV e no YouTube.
5. Spot de 30”: o spot teve o objetiva de alcangar aqueles que optam
por esse meio de comunicacdo, fazendo com que a campanha seja
multicanal. |
Pecas digitais disponiveis no pen drive, pasta relatos.

populagao a enviar sua sugestado
ores. Essa pega foi veiculada nas

Referendo do cliente
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RELATO 2

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Pajolla Midia OOH

Titulo: Langcamento de espacgos publicitario no Aeropor
Data de produgao: fevereiro a abril de de 2025
Veiculagao: abril de 2025 até o momento

to de Cascavel

Distribuigao: Convidados exclusivos do cliente, redes sociais e Aeroporto de Cascavel

O Cenario

A Solucgao

Resultado

Em dezembro de 2024, a Pajolla M
em sua trajetéria ao vencer a licitage
espacos publicitarios do Aeroporto de
da regiao Sul. Essa conquista amg
como também sua responsabilidad

O proximo passo era claro: atrair @

empresas da regiao, mostrando qug
ponto de passagem, era um espaca

10 para a exploragdo comercial dos
ascavel, um dos mais estratégicos
liou ndo s6 a presenca da marca,

czr OOH deu um passo importante
0

tengao das maiores agéncias e
aeroporto era mais do que um
remium de visibilidade de marca.

em transformar esse novo territorio
em um palco de oportunidades para anunciantes exigentes e visionarios.

O desafio, entdo, era criar uma cam

sofisticacdo e impacto, gerando desg

Foi ai que a Pajolla confiou a nossa
ideia em uma experiéncia memorave

Desenvolvemos uma peca que foss

sensorial. Comegamos com uma
artista local, que deu um toque arti
conectando o projeto a cidade de C

Para evocar sofisticagdo e surpre;

jo e valor percebido

q
l.

Tha gue combinasse criatividade,

ipe a missdo de materializar essa

mais do que informativa, fosse
arela exclusiva, criada por uma
, elegante e regional ao convite,
scavel de forma auténtica e afetiva.

5a] usamos papeis especiais com

textura diferenciada, estimulando o

ato e despertando a atengdo ja no

primeiro contato com o material. Den
forma: um molesquine em formato

uma passagem aérea simbolica, convidando o receptor a literalmente

embarcar nesse novo momento da P
tag de mala personalizada, reforgan
exclusividade.

Como complemento, desenvolvemo
marca do cliente que foi entregue ng

O evento, realizado ao longo de trés

de Cascavel, foi um verdadeiro suc

presentes, o encontro proporcionou

BLANCOLIMA
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o/do convite, a experiéncia ganhava
de passaporte, acompanhado de

jolla. Um toque final exclusivo: uma
a ideia de movimento, viagem e

m portfélio personalizado com a
omento da visita.

ias de visitas guiadas ao Aeroporto
so. Com mais de 60 empresas
networking de alto nivel, ativagdes

T



presenciais e apresentacgdes personalizadas dos espacgos disponiveis.

Mais do que gerar visibilidade, a campanha converteu. Até o momento,
seis contratos ja foram fechados, com condigbes especiais oferecidas
durante o evento, totalizando mais de|1 milhdo de reais em retorno direto,
sem contar as negociagées ainda em andamento.

O convite transformou-se em ponio de conversa. O portfélio virou
ferramenta de convencimento. E o [evento, em uma ponte estratégica
entre oportunidade e resultado.

Com esse projeto, a Pajolla Midja| OOH reafirma seu diferencial:
solugbes personalizadas, criativas e eficazes em midia exterior, com
acompanhamento préximo e resultados tangiveis.

Pegas 1. Convite exclusivo para os client
em papel especial e com acabamen
um publico seleto de stakeholders)
divulgar no aeroporto.
2. Portfélio personalizado de produtos A4: o portfélio foi criado com
a mesma tematica e personalizado cgm a marca de cada cliente, gerando
reconhecimento e agregando valor produtos ofertados.

3. Folder com um vinco 16x29,7cm: folder destinado a comunicagéo
mais simples e com menor custo, valorizando os numeros mais
importantes para quem busca anundciar no aertoporto de Cascavel.

4. Post Carrossel 1080x1350px: contetdo destinado as redes sociais
da empresa, o objetivo foi mostrar que grandes marcas estdo antinciando
em aeroportos e que isso pode estar inserido nas estratégias de marketing
das empresas

5. Filme para o circuito digital do
foi feito para ser veiculado durante |a visita no Aeroporto e posterior a
isso, 0 objetivo e mostrar os diversosg pontos que a Pajolla tem.

Pecas digitais disponiveis no pen drive

17,5x22,5cm: convite produzido
elegantes, o objetivo foi convidar
ue pudessem se interessar em

roporto de Cascavel: este filme

Referendo do cliente
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Pajolla Midia OOH
Marilia Clemente
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Foz do Iguacgu, 06 de agosto de 2025
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